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Donnerstag, 22. Dezember 2011

Einladung zur Silvester-PK der Berliner Feuerwehr und
der Partner der Kampagne ,,Mein Silvesterwunsch®

Themen:

e ,,Mein Silvesterwunsch®, erreichte Erfolge und Ziele
e Preisverleihung an die Silvesterwunsch-Gewinner
e Aufstellung der Berliner Feuerwehr zum Jahreswechsel

Wann: Donnerstag, den 29.12.2011, 11 Uhr
Wo: Vivantes Klinikum Friedrichshain, Landsberger Allee 49, 10249 Berlin

am Haupteingang links EG Cafeteria

Die Silvesternacht stellt alljahrlich eine grolRe Herausforderung fiir die Berliner Feuer-
wehr dar. Verletzungen und Brande infolge falscher Handhabung von Silvesterfeuer-
werk sind die traurige Realitat fiir Feuerwehr, Polizei und Krankenhaus-Arzte. Mit
unserer Aufklarungskampagne ,Mein Silvesterwunsch®, unterstiitzt von unseren
Partnern haben wir es uns zum Ziel gemacht besonders Jugendliche iiber die Gefahren
beim leichtsinnigen Umgang mit Feuerwerk aufzuklaren ohne mit dem erhobenen
Zeigefinger daher zu kommen. Motivation, Zwischenstand und Ziele dieser Kampagne
mochten wir und unsere Partner Ihnen gerne naher bringen. Zur Verdeutlichung der
moglichen Verletzungen werden wir einige geschminkte Verletztendarsteller des Berli-
ner Jugendrotkreuz vor Ort haben.

Wir haben die fiinf Gewinner des Onlinewettbewerbes unserer Kampagne zur feierli-
chen Preisverleihung eingeladen. Mit ihrem Gewinn werden wir ihnen ihre Silvester-
wiinsche erfiillen oder zumindest bei der Erfiillung unterstiitzen.

BERLINER FEUERWEHR

Kommunikation

Stephan Fleischer

Tel.:+4930 38710932

Fax:+4930 38710939
pressestelle@berliner-feuerwehr.de
www. berliner-feuerwehr.de

Der Polizeiprdsident
in Berlin

AGK

Die Gesundheitskasse.

BSR

Vl{la ntes

¥ I Berliner
a I Fenster

@ MI:‘I'RDPQ!:F_I!_.'I_'

BERLINER

KURIER tJ

Seite 1 von 3 Seiten



&2, BERLINER
FEUERWEHR

Presse-Info Donnerstag, 22. Dezember 2011

Resultierend aus der Umsetzung von EU-Richtlinien in nationales Recht sind nun
auch neue pyrotechnische Artikel mit bis zu 500g NettosprengmaRe und gefdcherten
Abschussrohren im Handel, iiber die wir Sie gerne informieren méchten.

. . ; . ) " . Der Polizeiprdsident
MaRe abarbeiten zu kdnnen ist eine umfangreiche Personalverstarkung und die Un- in Berlin
terstiitzung durch unsere Freiwilligen Feuerwehren notwendig. Die detaillierte Pla-

nung fiir den Jahreswechsel mochten wir Ihnen gerne erldutern und laden Sie zur

Pressekonferenz ein.

Im Anschluss zeigen lhnen unsere Pyrotechniker wie man handelsiibliches Feuerwerk AK
abbrennt ohne sich oder andere dabei zu gefdhrden.

Um das zu erwartende Einsatzaufkommen in der Silvesternacht in angemessenem #
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Uber die Kampagne:

Jedes Jahr verletzen sich in Berlin rund 500 Menschen durch den falschen Umgang
mit Feuerwerkskorpern und Béllern — die meisten davon sind unter 21. Schmerzhafte
Verletzungen, besonders an Kopf und Handen, entstellen die Opfer haufig fiir ein
ganzes Leben und ziehen schwere Behinderungen nach sich. Gehorschaden, die Ein-
schrankung der Sehfahigkeit oder der Feinmotorik an den Handen sowie hassliche
Narben, die ein Leben lang bleiben, sind die Folgen.

Seit 2004 klaren die Kampagnen der Berliner Feuerwehr besonders junge Menschen
in Berlin tiber die Gefahren und den richtigen Umgang von Feuerwerkskorpern und
Bollern auf.

Die erste Kampagne ,,Finger weg von Bollern“ informierte Jugendliche iiber Plakate
und Flyer an den Schulen und im Stadtgebiet sowie Postkarten in der Gastronomie
und einer Kampagnen-Website innerhalb des Webauftritts der Berliner Feuerwehr.
Gesprdche mit Schiilerinnen und Schiilern bei Besuchen der Berliner Feuerwehr an
Schulen ergaben, dass klassische Medien allein keine Verhaltensanderung bewirken
—sondern nur eine interaktive Beschaftigung mit dem Thema.

Durch diese Erkenntnisse inspiriert, startete die Berliner Feuerwehr von 2008 bis
2009 einen interaktiven Videowettbewerb mit dem Motto ,Verknallt an Silvester®,
bei dem insgesamt iiber 100 Filme eingesandt wurden. Die Botschaft der Kampagne
schaffte bei der Zielgruppe insgesamt eine Reichweite von mehr als 30 Millionen V|Va ntes
Kontakten.

2010 wurde das Thema mit der Kampagne ,,Mein Silvesterwunsch® noch weiter in die

breite Offentlichkeit getragen. Der Online-Wettbewerb bot allen Berlinern und Bran- » " Berliner
denburgern liber 12 Jahre die Méglichkeit, Unterstiitzung fiir ihren Silvesterwunsch I F t

zu bekommen. Durch den spielerischen und interaktiven Charakter der Kampagne B enster
wurden padagogische Inhalte iiber den sachgemaRen Umgang mit Feuerwerkskor-

pern vermittelt, ohne mit dem ,erhobenen Zeigefinger” Sympathien einbiiRen zu

miissen. @ MI:'I'HDPQ!.I FM

Die Gesundheitskasse.

2011 wird das interaktive Online-Spiel ,Mein Silvesterwunsch* aufgrund des grolien
Erfolgs im Vorjahr fortgefiihrt. Allerdings in ganz neuem Gewand: In diesem Jahr

gibt es neben den 5 Hauptgewinnern attraktive Wochenpreise zu gewinnen. Die BERI-INER
Spieloberflache wurde verandert und neue Spiele wurden entwickelt. Ebenso wurde
der Bollerguide aktualisiert und das Bollerquiz um knifflige Fragen erweitert. ,,Bol- K“RIER ﬁ

lern? Aber sicher!
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